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Community-Entwicklung im Web 2.0

| Das Beispiel www.mediencommunity.de

Prof. Dr. Anne Konig

Dr. llona Buchem

Beuth Hochschule flr Technik Berlin

FB | Wirtschafts- und Gesellschaftswissenschaften
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Vorstellung der Community

I Die Branche: 94 % Kleinst- und Kleinbetriebe — aber standig
innovativ.

I Der Ansatz: branchenbezogenen Netzwerk fur: Informieren —
kooperieren — qualifizieren im Sinne des Web 2.0

I Die aktuellen Nutzerzahlen

Erste Erfahrungen entlang der Lebenszyklen
1. Aufbau

2. Zusammenwachsen/Vereinigung

3. Reifung

4. Verwaltung und Verantwortung

5. Umwandlung/Nachhaltigkeit

medien (fH) community &2




Die Branche: 94 % Kleinst- und
Kleinbetriebe ....
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Insgesamt 160.000 Beschaftigte in der Kernbranche

Quelle: BVDM 2009



. aber standig innovativ.

m Technlsche Innovationen
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Bildquellen:
Oben links: www.werbedruck-mm.de
Mitte und unten: Beuth Hochschule fiir Technik




Innovative Dienstleistungen

5/37 - ' i . Ihr Ansprechpartner

Yorg Schienle
Vertrieb/Kundenberatung
Telefon 08331 / 9765-78

Roll Up Classic

Unser beliebter Klassiker!
Rall Up Pro

Raoll Up Promaotion

Roll Up Classic — seit Jahren der beliebte Klassiker unter
den Banner-Systemen. Der sekundenschnelle Auf- und
Abbau und die einfache Handhabung machen das System
zur Nummer Eins!

4-Screen Classic

community

Pop Up Magnetic
Fold Up

Soft Image
Arena

BigGo
Broschure Stand
Counter ALU-PRO [+]
Ad Seat [+]

Air Tower
Poster Profile
Move Up

medien




GD WerbeDruck

¢ Fine Art Print

Unternehmen Grossformatdruck Display Fine Art Referenzen Kontakt G & f mpressum

Ihr Ansprechpartner

Stefan Porkert
Verttieb/Fundenberatung
Telefon 08331/ 9765-77

Referenzen Fine Art

—) -Fine Art Print

. Wir drucken in Museumsqualitdt - fir Bilder die bewegen!
Technil .
E.C i "Hatte foh doch nur eine Maschine, die so zu reproduzieren vermichie, dass die
Leistungsspekirum Beschaffenhe® vom Oviging! sich nicht mehr trénnen liels, foh ware nich? nur ein
Materialien gemachier Mann, oh ware auch die Sorge los, wis meine Werke dar

Affgemelinheit am ehesten zuganaglich gemacht werden bonnten,” Fdouard
Manet

Echtheitszertifil:at
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Projektpartner aus der Branche

BEUTH HOCHSCHULE
N FUR TECHNIK
m BERLIN

University of Applied Sciences

ZI A I I lmb Institut fir Medien- und

Zentral-Fachausschuss Kompetenzforschung
Berufshildung Druck und Medien

HOCHSCHULE

Online unter:
http://www.mediencommunity.de

Gefordert von:

Laufzeit: 2008 — 2011 B |

und Farschung

EUROPAISCHE UNION
Europaischer Soziafonds


http://www.mediencommunity.de/

Infori

Hilfe

medien (fH) comy

Wissen +
Nachschlagen

Informieren Sie sich unter Wissen |
+ Machschlagen® zu Themen der [

Das Medien-Lexikon definiert Gber
4000 Begrifie aus der Druck-und
kledienindustrie

Die Bildungslandkarte zeigt Aus- und
Wdungsanbieter auf.

Das Web.2 0-Glossar erklart Web [
2.0-Begriffe wie Wiki, Blog und :
Mediacast in Wort und Bild. (

mehr

Makrotypografie

Makulatur

Male

W28 VAT .

Gestaltung durch Flachenaufteilung, Gliederung und Platzierung der
Gestaltungselemente. (siehe Mikrotypografie)

Bezeichnung fir unbrauchbare Druckbogen aller Art. Meistens vom Einrichten der
Druckmaschine oder Probedrucken vom Rechner aus, die fehlerhaft und daher nicht zu
verkaufen sind.

Die Bezeichnung findet man oft bei den Ausfiihrungsdaten von Steckern. male
(mannlich) besagt, dass bei einem solchen Stecker die Kontaktstifte vorstehen. Ein

Stechker ist meistens male und die dazugehdrende Buchse ist in der Regel female.

Managementinformationssystemin der Druckindustrie Bezeichnung fiir Softwareldsungen, die die Angebots-, Auftrags-,

Mandelbrotmenge

Manual

Manuelle Beschichtung

Produktionsplanungs-, Materialwirtschfts-, Logistik- und Rechnungsprozesse
unterstitzen. Zusatzlich sind Funktionen fiir das Kundenkontaktmanagement und fiir
Controllingzwecke integriert.

In anderen Branchen werden solche Systeme meist als "ERP-Systeme” bezeichnet.

Die nach dem amerikanischen Mathematiker Benoit Mandelbrot benannte Menge aller
durch lteration von z = z a 2 + ¢ erhaltenen Bildpunkte der Ebene (in Abhangigkeit von
Startbedingungen und lterationstiefe). {vergl.: Fraktal)

Englische Bezeichnung fir Handbuch - vom Hersteller mitgelieferte Dokumentation zu
Hardware- und Software-Produkten.

Das Sieb wird auf beiden Seiten mit der flissigen Kopierschicht diinn und gleichmalig
beschichtet. Dazu wird die Kopierschicht in eine Beschichtungsrinne gefiillt. Das Sieb
wird in einer Halterung senkrecht befestigt (oder schrag gegen eine Wand gelehnt). Die
Beschichtungsrinne wird nun mit leichtem Druck unten auf das Siebgewebe aufgesetzt.
Jetzt wird die Beschichtungsrinne langsam und gleichmal3ig in dieser Kippstellung
nach oben gleitend lber das Siebgewebe gezogen. Die Siebgewebemaschen fillen sich
dabei mit der Kopierschicht. Es wird zuerst immer die Druckseite (Bedruckstoffseite)
des Siebdruckgewebes beschichtet, anschliefend die Rakelseite Dieser zweite
Beschichtungsvorgang auf der Rakelseite kann, je nach der gewinschten Schichtdicke
der Beschichtung, mehrmals wiederholt werden. Die Zahlweise der unterschiedlichen
Beschichtungsfolgen lautet dann zum Beispiel 1:1, 1:2, oder 1:3 (jeweils in der
Reihenfolge Druckseite:Rakelseite).

Das Ziel ist es, auf der Siebunterseite (Druckseite) eine glatte Schablonenoberflache zu
erreichen welche die Struktur des Gewebes auszugleichen vermag. Dieser
Gewebestrukturausgleich ist wichtig, damit beim Drucken die Druckfarbe die
Schablonenkante nicht unterflielten kann. Damit sich eine gute Schablonenkante bilden
kann, sollte die Schablone etwa 15-20 Prozent dicker als die Dicke des Gewebes sein.



Informieren — Kooperieren - Qualifizieren

Hilfe Puchen Sie auch www.mediencommunity.ch

Willkommen Anne Kdnig!  Abmelden

mediel"] @com 4 UniTy Das Wissensnetzwerk degl

Medienbranche

suchbegrff eingeben O\ Branchensuche

Meine Inhalte MedienEnglisch

: 4.4 = HEL.IEI'l Inh.alt erstellen Fachwérterbuch: *
' ' : = leine Beitrage I

O . = Mein Profil
'’ = Meine Gruppen

Wissen + Vernetzen + Lernen + = NMeine Kontakte

Nachschlagen Mitmachen Lehren " Projektteam-Wiki

= Meldungen

Tag-Wolke
Informieren Sie sich unter Wissen Kooperieren Sie mit anderen im Qualifizieren Sie sich weiter mit Kooperieren
- . . (o T T —
+ Machschlagen® zu Themen der Bereich Mernetzen LT S TN afts- uMarketin BREEFalFV

Druck- und Medienbranche.

Lernen Sie allein: Z.B. mit dem
interaktiven Lernprogramm
Plang gl

Im MedienWiki wird das
Branchenwissen mit der Co
standig weiter entwick ;

. Ein kurzes Video erklar

eheund stemMledienges! unser Forschungsprojekt
e e Mediencommunity 2.0.

fungeévaPsuRktagRhNi . Y

Druckweiterverarbeitung

Das Medien-Lexikon definiert 0N
4000 Begrifie aus der Druck-und
Medienindustrie.

Bl

Lernen Sie mit anderen: Z.B. im
Video-Workshop oder in der Gruppe
zur Schrftenlehre und -klassifikatygfl

] .
Die Bildungslandkarte zeigt Aus- ung a Projektteam

Weiterbildungsanbieter auf.

In Interessengruppen kdnnen sich

o hr Begriffi
Mutzer themenorientiert vernetzen. ILEL S5l S

Community-Highlights -
Das Web.2 0-Glossar erklart Web Lernen Sie fur die Mediengestalter- . s
2 .0-Begriffe wie Wiki, Blog und suchen, sind M Qer | rainer- Abschlusspriifung: Die Lerngruppe " Video-Workshop Q '
Mediacast in Wort und Bild. von und fiir Azubis ist online. = MedienWiki

Community gut aufgehoben.

mehr

* MedienLexikon -‘
m k=
ol = MedienLinks

. | [P T




I | Die aktuellen Nutzerzahlen
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Okt 10 |
Sep 10

Aug 10

Jul 1o |
Jun 10
Mai 10 |

Apr 10

Miz10 |
Feb 10 |

Jan 10

Dez 09

Nov Q9

Qkt 09 |
Sep 08
Aug 08 |
Jul 08 |
JunQg |
MaiQ9 |
AprQ9

Mrz 08

Feb 02 |
Jan 02

Anzahl der Besuche

10.000

15.000 20.000

25.000

30.000

35.000
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Erste Erfahrungen entlang der Lebenszyklen
1. Aufbau

2. Zusammenwachsen/Vereinigung

3. Reifung

4. Verwaltung und Verantwortung

5. Umwandlung/Nachhaltigkeit




I ' Was ist eine Community?

12/37
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In Anlehnung an den Ansatz der Communities of
Practice (CoP):

Communities sind praxisbezogene Gemeinschaften,
deren Mitglieder an gemeinsamen, informellen
Aktivitaten teilnehmen, ein gemeinsames Ziel
verfolgen und an gemeinsamen Problemldsungen
arbeiten. Eine Community of Practice beruht auf
freiwilliger Zugehorigkeit, Selbstorganisation und
gemeinschaftlicher Praxis.

(vgl. Arnold, 2000, Lave & Wenger, 1991)



Lebensphasen einer Community

Mﬁ (Wenger et al., 2002)
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Aufbau (potential): Ein loses Netzwerk der
potentiellen Community-Mitglieder erkennt das
Potential des gemeinsamen Austauschs.

Zusammenwachsen (coalescing): Die Community-
Mitglieder wachsen zusammen und vereinigen sich.

Reifen (maturing): Die Schwerpunkte, Rollen und
Grenzen der Community werden klar/deutlich.

Verantwortung (stewardship): Es werden fuhrende
Rollen vergeben, z.B. Verwalter, Moderator, Mentor.

Umwandlung (transformation): Ein neuer Anfang
oder ein Ende, z.B. neue Ziele, Abklingen,
Institutionalisierung.



I ' 5 Lebensphasen einer Community
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l l 1. Phase Aufbau
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I Auswahl technisches System

I Anforderungen der Zielgruppen
| Sitemap & Design

I Inhaltsintegration



1. Phase Aufbau - Technisches System
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I ' 1. Phase: Aufbau — Anwendungsszenarien

17137
Schriftliche :
: Steckbriefe der Informelle
Befragung mit :
Lernenden Lernszenarien
Fragebogen
_,:_"‘ Strukturierte Steckbriefe der Formelle
'E Einzelinterviews Lehrenden Lernszenarien
-
8 Datenerhebung Erstellung von Beschreibungvon
und Beschreibung von Nutzer-Profilen Lehr-/Lernszenarien
Anforderungen anhand von Templates anhand von Templates
C
9 Vgl.: Buchem, |.; Schmitz, H.: Didaktische Konzeption von Web 2.0-basierten N
©O Lehr-/ Lernszenarien: Erfahrungen und Ergebnisse aus dem Forschungsprojekt sy
g ,Mediencommunity 2.0%. http://www.mediencommunity.de/presse IR
GERLN



I ' 1. Phase: Aufbau - Zielgruppen verstehen
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community

Umfrage, Interviews, Nutzer-Profile

http://www.mediencommunity.de/content/willkommen-auf-mediencommunity-20

medien



l | 1. Phase: Aufbau — Mediendidaktisches Design
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Anforderungen

Proof of
Concept Medien-

didaktisches
Design

Lehr-

/Lernkonzepte Lernszenarien

medien (fH) community &2



1. Phase: Aufbau - Mediacasts
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Hona Braghaminet, Maren Sewfang fOr den Filn "Mediacasts in drei Minuten™

Carpelia Wiche!l Micolas Restayn fir den Fim "Wikis in drei Minuten™

Maike Falf, Kai Kpiiimann, Caring Massier, Nathalie Schank fir den Film ™

| Ir| ] | @o:oo o000 |:l:| a-wil]]| |

| I-| ] | eo-co oo : 00 |:I:| a-ilf]]| |




1. Phase: Aufbau - Sitemap & Design
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1. Phase Aufbau: Sitemap & Design

g Suchbegriff eingeben Q\ Branchensuche
(¢ 'E '

g e Meine Inhalte g8 Forschungsprojekt
1 [t )

= Neuen Inhalt erstellen

Wissen + Vernetzen + Lernen + Nee S wa
s " Mein Profil
Nachschlagen Mitmachen Lehren
" leine Gruppen
on Web20 MNewsundTermine  Literatur-und Websuche  Aus- und Fortbildung " Meine Kontakie
= Projektteam-Wiki
) = Meldungen Ein kurzes Video erklart
Literatur- und Websuche unser Forschungsprojekt
; " _ Tag-Wolke Mediencommunity 2.0.
AI'IIEIQEI"I pearoenen Gliederung |775hr. )
Druckformtechnik .
in Informieren  Wissen + Nachschlagen wislius il Genokven g 15.ch Projektteam
i de Druck und I'IB“{FI 'b“ Eﬂel
Wer, was, wann, wo und mit wem - egal, was Sie in der Druck- und ﬁhgﬁf iléreg ha ! ﬂ ﬂ
Medienbranche an Informationen suchen, die Mediencommunity bietet dazu ngsvorbereitung. Flexogqra
vielfaltige Recherchemadglichkeiten. Ypogritin (sesbol "~,1”.forf-p-,-,o,r2 ﬁ e ‘ '
i und Netzwe
BeisbEnTiRme
= Uber die Branchensuche kénnen Sie gezielt in branchenrelevanten Internet- freofis WesS-akan - b
Ressourcen recherchieren. Der Suchbereich wird standig durch das < 1y
Projekiteam aktualisiert. il e
= Fachliteratur samt Rezensionen und Bewertungen finden Sie auf dem Community-Highlights kennen!
Literatur-Server. et
= Fiir einen besseren Uberblick ber die Branche sorgt eine kontinuierlich " Video-Workshop . ,
wachsende Liste von einschlagigen MedienLinks. = MedienWiki 8 Projektpartner
* MedienLexikon ks e 008

= MedienLinks



1. Phase: Aufbau - Inhaltsintegration
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.

"
LogIn Anmelden | = Who
nmelden S~ Who |

|—:_ i | IEHF
mediengestalter/in®  plus

lern center

[l 3

-y community &2

lern|themen lern| formen
Organisation/Konzeption Ubungspoal
Gestaltung Web Based Trainings
Datenbearbeitung Downloads
Datenhandling/ Links

Hard- und Software .
Literatur-5erver

Kommunikation

Glossar
Druckform/Druck/Datenausgabe
Druckweiterverarbeitung getbrdert vom
. . Bundesministerium
Digitale Medien fiir Bildung
und Forschung

Kaufmdnnische Inhalte und
Kundenkommunikation

medien




2. Phase: Zusammenwachsen — Start des
ersten Prufungsvorbereitungswikis
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Entwicklung der angemeldeten Nutzer/innen in der Mc20

2000
Startdes 5. Prifungs-
vorbereitungswikis

— und der Azubi-Lerngruppe
i am 12.10.10(Winterprafung)
1600

Sommerprifung 2010
1400 \

v\\‘ Startdes 1. Prifungs-
vorbereitungswikis

am 19.02.09(Sommerprifung)

>~ :
e $
H— § 1300 Start des 4. Prifungs-
C z vor bereitungswikis
: E am 10.03.10(Sommerprafung)
2
E 1000
E E Start des 3. Prafungs- ‘\\
E = [Zwischenprifung)
E 800
o -_E- Start der Arubi-Lerngruppe zur
L] Prifungsvorbereitung far
U & Mediengestalter/innen
800 am 10.02.10 (Sommerprifung)
@
e -"‘--.‘ Startdes 2. Prifungs-
C vorbereitungswikis
am 13.10.09 (Winter-
q) 200 prifung}
o —

@ @ }@p £ £ ﬁﬁ&@@gﬂ és» }@ 75, F LSS

ﬁq Q‘ 9» g'".'r
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=] von: infoi@mediencommunity.de 32 Elemente]

info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de
info@mediencommunity. de

info@mediencommunity. de

DRDDDPDEDRDDDDDDDRDDDRDDDEDDDEDDD DD DD DD

info@mediencommunity. de

Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag: XML-Import Layout...

Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:

Weblayout j C55
Semiotische Analyse
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Semiotische Analyse
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Weblayout / C55
Weblayout / C55
Weblayout j C55
Semiotische Analyse
Schriftenverwaltung
Weblayout / C55

Do 18.11.2010 22:26
Do 18.11.2010 20:06
Do 18.11.2010 20:05
Do 18.11.2010 19:59
Do 18.11.2010 15:49
Do 1811.2010 15:43
Do 18.11.2010 15:40
Do 18.11.2010 15:40
Do 18.11.2010 15:36
Do 18.11.2010 15:31
Do 1811.2010 158:25
Do 18.11.2010 15:23
Do 18.11.2010 15:19
Do 1811.2010 15:15
Do 1811.2010 15:11
Do 18.11.2010 15:10
Do 18.11.2010 15:09
Do 18.11.2010 15:08
Do 1811.2010 15:01
Do 1811.2010 17:58
Do 18.11.2010 17:57
Do 1811.2010 17:50
Do 18.11.2010 17:43
Do 1811.2010 17:47
Do 18.11.2010 17:39
Do 1811.201017:12
Do 1811.2010 15:55
Do 158.11.2010 15:54
Do 18.11.2010 15:54
Do 1811.2010 13:02
Do 18.11.2010 10:18
Do 18.11.2010 09:55
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Blick in die Kommentare

= von: info@mediencommunity.de (32 Elemente)

info@mediencommunity, de
info@mediencommunity, de
info@mediencommunity, de

info@mediencommunity. de

Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag:
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d Do 18.11.2010 18:49
An Anne Konig

Guten Tag Anne Kanig,

Meuer Kommentar von Xhara zum Beitrag
"Weblayout / CS5"

Annsstext:

In CSS/HTML gibt es ein so genanntes Box-
Moadell.

Aufenabstand
Rahmen
Inmenabstand
Breite
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width
padding
border
margin

Quasi jedes Element in HTML/CSS verfiigt dber
diese Eigenschaften.

Die Abstande/Dicken von Padding, Margin und
Border lassen sich fir jede Seite einzeln oder auch
gesamt angeben. Bsp.:

«p style = "padding: 50px;"> verleight Absatz an
allen Seiten 50px Innenabstand

<p style = "paddingtop: 30px;"> verleiht dem
Absatz 30px Innenabstand an der Oberkante. Alle
anderen bleiben unverandert

«p style = "padding: 5px 8px 13px 3px " verleiht
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,Learner Generated Content” wird erganzt

Yo info @mediencommunity.de Gesendet: S0 28.11.2010 12:56
A Anne Kanig

Cc

Betreff: Meuer Kommentar zu Gruppenbeitrag: XML-Import Layoutprogramm

Guten Tag Anne Kdnig,

Meuer Kommentar von admin Thomas Hagenhofer zum Beitrag "XML-Import Layoutprogramm”
Anrisstext:
Hallo zusammen,

wir haben die Eraubnis der Miinchner Schule bekommen, die Video-Facharbeit "Automatisiertes Publizieren in InDesign”
zur Prifungsvorbereitung in der Mediencommunity zu verdffentlichen. Es zeigt den kompletten Vorgang von der Anlage
der InDesign-Datei bis zum Ergebnis. Die dem Beispiel zugrunde liegende XML-Datei habe ich ebenfalls zum Download
integriert. Ich hoffe, das hilft weiter.

Grult Thomas Hagenhofer

Weiterlesen unter: http://www.mediencommunity. de/content/xml-import-layoutprogramm#comment-. ..

Dies ist eine automatische Machricht von Mediencommunity 2.0.

Die Abonnements k&nnen unter http:/fwww. mediencommunity. de/user/18/notifications verwaltet werden.

Dieses Abonnement kann abbestellt werden unter http:/f'www.mediencommunity. de/notifications/unsubscribe/sid/50637
signatu...
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I ' Beispiel fur integrierten Mikrocontent
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I ' 3. Phase: Reifung — weitere Angebote
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Fortsetzung des Prufungsvorbereitungswikis

Neue Angebote: Lern-/Interessengruppen,
virtuelle Workshops, Ubungspool

Kontinuierliche Integration neuer Inhalte
Neue Module: Chat, BDIC

Neue Medien: Twitter, YouTube, Facebook
Monatliches Newsletter
Pressemitteilungen und Veroffentlichungen

Roadshows in Berufsschulen / Lehrerarbeits-
gemeinschaft / Lehrerweiterbildungstreffen

Entwicklung von Lern- und Expertengruppen auf
Vorschlage der Community

medien (fH) community &2



3. Phase: Reifung — virtuelle Gruppen
(aktueller Stand)

Lerngruppe zur Vorbereitung auf die  Selbstorganisierte

Abschlussprifung Mediengestalter/in  Lerngruppe von
Auszubildenden zur
Prifungsvorbereitung Winter

2010/2011
Lerngruppe: Fachenglisch far die Lerngruppe fur Fachenglisch 37 Mitgliedschaft
Mediengestalter-Abschlussprifung anfordern
Trainer-Community Community exklusiv far 11

Lehrer, Dozenten und Trainer
in der Druck- und
Medienbranche
Video-Workshop Offentliche Gruppe, in der 19 Beitreten
etappenweise Anleitungen
zum Videodreh, Videoschnitt,
Vertonung und
Konvertierungen verdffentlicht

werden.
Gruppe fr Interessengruppe fir diesen 39 Beitreten
Verpackungsmittelmechaniker/innen Beruf
Gruppe zur Schriftenlehre und Gruppe fir Lehrende und 16 Mitgliedschaft
Schriftenklassifikation interessierte Fachleute anfordern
Gruppe fur Drucker/innen Interessengruppe far Drucker 185 Beitreten
Professionelles Arbeiten mit Moderierte praxisorientierte 26 Mitgliedschaft
Photoshop Lerngruppe zur digitalen anfordern
Bildbearbeitung
Ubungspool fir Mediengestalter/innen Projekte far 59 Beitreten
Digital und Print Mediengestalter/innen und

Diskussion dber die
Ergebnisse

medien (fH) community &2




4. Phase: Verantwortung — moderierte

m Lerngruppen
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Geschlossene Lerngruppe Geschlossene Lerngruppe
mit einem Moderator mit mehreren Moderatoren

Offene Lerngruppe Selbstorganisierte
mit einem Moderator Lerngruppen



4. Phase: Verantwortung — Moderatoren,

Dozent/in Thema

Anne Konig Druckkostenkalkulation

Ronny Willfahrt Web-to-Print

Ronny Willfahrt PSO

Helmut Bauhaus Druckkostenkalkulation Non-Print
Miriam Kellerhals Medienrecht

Tanja Huckenbeck Photoshop

Peter Reichard Buchdruck

medien (fH) community &2
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4. Phase: Verantwortung - Meistgenutzte
Mﬂ Contents (Zugriffs-Ranking 2010)

Wiki- und Lexikonseiten (Zugriffe gehen in die
100.000de)

Startseiten der Prufungsvorbereitungswikis (80.000)

Wissen und Nachschlagen (9.193)
Lerngruppen-Startseiten der Azubis (8.500)
Fachthemen Mediengestaltung (8.170)
Lernen und Lehren (8.131)

Vernetzen und Mitmachen (3.914)
MedienLexikon-Startseite (3.700)
Gruppenseite (Liste aller Gruppen) (3.600)
Bildungslandkarte (3.365)

MedienEnglisch (2.531) — spater gestartet
Video-Workshop (2.198) — spater gestartet
Fachthemen Druck (2.127)

Projektteam (2.048)

Wiki zur Mikrotypografie (1.793) — spater gestartet
MedienLinks (1.611)

Gruppe zur Schriftenlehre (1.445)
Fachthemen Management (1.308)

Fachthemen Weiterverarbeitung (1.188)

Allgemeine Wiki-Seite (1.159)
Aus- und Fortbildung (1.122)

WBT Planschneider (1.101)
Interessengruppen-Startseite (953)
Forschungsprojekt-Seite (884)
Web 2.0-Glossar (780)

News und Termine (794)
Projektpartner (635)
Branchensuche (571)

Trainercommunity (358) — viel spater
gestartet



5. Phase: Umwandlung/Nachhaltigkeit
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Berichte aus dem Fachbsereich |

der Tachnischen Fachhochschule Barlin

Bericht Nr. 6 /
Juni

Mediencommunity
Geschifts- und Betreibermod

fur Internet-Por

Dr. Ulrike Schraps, Prof. Dr. Anne
Mitarbeit: Dr. Lutz Goertz, mmb-Institut

42 Schraps, U.; Kénig, A.: Mediencommunity 2.0 Betreibermodelle ...
Einnahmequelle Erlauterung Summe
Jahr
Premium-Account 24 € pro Jahr, 400 Nutzer (Gebihr wie beim 9600 €
far hochwertige Lemcenter, da die existierenden Kunden
Selbstlerninhalte gehalten werden sollen)
- Unternehmens- und | Unternehmens- und Schullizenzen: 12.000 €
5 Schullizenzen 50 a 240 €/Jahr
=
8 Einzelabverkauf fir | 1000 Einkaufe fir 5 € pro Produkt 5.000 €
hochwertige
Selbstlerninhalte
6-Wochenseminare | 136 Seminare a 10 TN abziiglich 40.000 €
Trainerhonorare
Klassische Werbung | Wie beschrieben unter 4.1.2 12.000 €
und Affiliate-
2 | Partnerschaften
O
E Prasentationen von Nutzung der Mediencommunity fur Werbung 10.000 €
o Firmenseminaren und Betrieb von Kurzschulungen auf Kosten
e der Zulieferindustrie (,\Webinare")
1000 TN / Jahr zu 10 €TN
b Vermietung der 20 Kunden fix 500 € pro Jahr zzgl. variabler 10.000 €
B Plattformen an Kosten (hier noch nicht ermittelt)
@ KMUs als SaaS
(4]
98.600 €

et B T LR E e S R LD Abbildung 19 Tabellarischer Uberblick zu Einnahmequellen der Mediencommunity.

Kostenloser Download:
http://www.mediencommunity.de/presse




I | Fazit

I ,Dreiklang® Uberzeugt

I Enger Branchenbezug als Erfolgsfaktor fur auch
fur hochwertige Inhalte der Zuliefererbranche

I ,Mitmachen” in formellen Ausbildungssituationen
leichter als in informellen Gruppen

I Hochwertiger ,User Generated Content” auf
Creative Common Basis realisitisch

Erganzungen durch ,Learner Generated
Content” sehr vielversprechend

Vernetzen+ - Lernen + .
Mitmachen - Lehren

medien (fH) community &2
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I Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit
I www.mediencommunity.de

Prof. Dr. Anne Konig

Dr. llona Buchem

Beuth Hochschule fur Technik Berlin

FB | Wirtschafts- und Gesellschaftswissenschaften
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